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Tenemos el honor de presentaros el primer numero del
boletin de la comunicacion del Verbo Divino. Pretendemos,
a través de este medio, comunicar e informar sobre la
comunicacion como una dimension caracteristica de nuestra
vida y mision. Ademas, queremos visibilizar las actividades
de comunicacion en nuestras provincias, regiones y
misiones. Presentaremos también algunas reflexiones sobre
temas de actualidad e interés sobre la comunicacion en
general.

Abrimos este primer niimero con dos articulos sobre la
cultura digital, sus oportunidades y desafios; la
comunicacion institucional en una Congregacion religiosa
como la nuestra. Presentamos también algunas buenas
practicas de actividades de comunicacion en las Zonas
PANAM, ASPAC y AFRAM. Dos periodistas nos presentan
sus opiniones sobre la comunicacion en la Iglesia.

Quisiéramos invitaros a todos, y especialmente a los coordinadores de comunicacion en las Provincias,
Regiones y Misiones a participar en este medio de informacion y de comunicacion. En virtud de su ser misioneros
del Verbo Divino, estamos llamados a comunicar (co0.102). Ojald seamos conscientes de esta dimension
caracteristica de nuestra identidad misionera y scamos verdaderos comunicadores de la Palabra de Dios. “No
temas, porque yo estoy contigo’. Comunicar esperanza y confianza en nuestro tiempo” (El tema de para la 51°
Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales para el aio 2017).

Sin mas, os deseamos una buena lectura.

Feliz Navidad y Prospero Afio Nuevo a todos.

Modeste Munimi, SVD
Coordinador General de la Comunicaciones
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CURSOS DE COMUNICACION EN
TANGAZA COLLEGE NAIROBI
Por: Lawrence Muthee, SVD.

Soy Lawrence Muthe'e de Kenia. Fui ordenado
sacerdote en junio pasado y actualmente estoy
trabajando en Arusha (Tanzania) como parroco asistente
en Burka. Realicé mis estudios de teologia en Tangaza
College en Nairobi. Después de dos afios de teologia fui
a Espana para hacer una experiencia misionera que
[lamamos OTP (Overseas Training Program). Después
de dos afios de experiencia misionera, me quedé en
Espafa para completar mis estudios de teologia, antes

de volver a Kenia donde recibi mi primer destino §
misionero. Durante mis afios de teologia en Kenia, hice 2

algunos cursos de comunicacion en el Instituto de
Comunicacién Social (ISC) en Tangaza College.

El Instituto de Comunicacion Social de Tangaza
(ISC) es uno de los siete Institutos que forman Tangaza
College y actualmente estd bajo la direccion de los
misioneros del Verbo Divino. En instituto otorga la
titulacion de bachiller en comunicacion social de la
Universidad Catolica de Africa del Este (CUEA). El
programa consta de tres afios, es decir 8 semestres. Los
estudios de comunicacion buscan formar profesionales
en comunicacion en general y dotarles de
conocimientos y herramientas para ser buenos agentes
de transformacion social. Ademas, el Instituto ofrece
también a los estudiantes de teologia cursar algunas
materias de comunicacion durante cuatro semestres, de
las cuales se les concede un diploma en comunicacion.
El objetivo es formar agentes de pastoral en este campo
de comunicacion de cara a su tarea de evangelizacion.

Tuve la oportunidad, igual que muchos de mis
companieros que han pasado por el Centro de Formacion
Comun en Kenia, de recibir esa formacion. Hay una
doble motivacion que me llevé hacer ese curso. Por un
lado, como misionero del Verbo Divino, la
comunicacion forma parte de wuna dimension
caracteristica de nuestra Congregacion y es parte de mi
identidad. Por otro lado, como misionero y agente de

pastoral, la comunicacion es una via privilegiada de
evangelizacion. Hoy vivimos una época historica rica de
posibilidades y al mismo tiempo compleja. Procuramos
que la buena noticia del Evangelio traiga esperanza a la
humanidad, sobre todo a las nuevas generaciones. Esta
noticia se hace “buena” solo si es comprensible, accesible
a los hombres y a las mujeres de hoy y en particular a las
jovenes generaciones.

Para que esa buena noticia del evangelio llegue al
corazon de mis hermanas y hermanos de Burka en
Arusha/Tanzania, hacemos uso de medios de
comunicacion a nuestro alcance: el boletin parroquial,
videos cortos de catequesis para nifios con un lenguaje
asequible para ellos, uso redes sociales para distintos
grupos, etc. En este sentido, hemos creado por ejemplo
un grupo de WhatsApp para jovenes donde enviamos
cada mafana una pequefa reflexion del evangelio de
cada dia y una oracion. El feedback que hemos recibido
hasta ahora es positivo.

Es evidente que la habilidad comunicativa de
nuestro fundador Arnoldo Janssen estaba ligada al uso de
los instrumentos propios de su tiempo, pero provenia
sobre todo del corazon, su esfuerzo para que el mensaje
de Jesus llegara a los corazones de toda la humanidad. El
mundo secular ha comercializado casi cada servicio a la
humanidad. Es nuestra tarea como Iglesia y como
Congregacion dar alternativas a la sociedad ofreciendo
servicios basados en valores cristianos y que respeten la
dignidad de todas las personas, de todas las culturas, raza
y creencias.
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Es mi recomendacion que nuestra Congregacion
siga tomando en serio la formacion inicial y la
formacion permanente de los compaiieros y ver como se
puede introducir ministerios especializados para
complementar los estudios de filosofia y teologica
basicos especialmente en respeto a la comunicacion.
Hoy el mundo exige mas de nosotros que nunca.

INZONADE ASPAC

SUBZONA DE LA INDIA

ACTIVIDADES DE COMUNICACION EN LAS
PRrROVINCIAS

Por: Selvam Amalorpavam, SVD
Coordinador Nacional de Comunicaciones

Los Misioneros del Verbo Divino de todas las
Provincias y Region de la India estan involucrados en la
proclamacion de la Palabra de Dios. La mision principal
de las provincias y region, aqui en India, es satisfacer las
necesidades pastorales de los catolicos y ofrecerles una
buena educacion a través de nuestras parroquias y en
nuestras instituciones educativas de nuestras misiones. El
entretenimiento y la industria cultural predominan en las
culturas de nuestras misiones y su impacto en el escenario
socio politico debe pasar por nuestra concienciacion, que
se hace a través de las predicaciones, las publicaciones,
las producciones audio visual, la musica, ¢l teatro, ctc.

La dimension caracteristica de la comunicacion en
las Provincias y Region de India se basa principalmente
en tres elementos que responde y tiene mucho que ver con
la vida de nuestra gente aqui en India:

-Usamos las tecnologias para comunicar en publico
mostrando los “media texts” y fomentar discusiones para
concienciar a la poblacion rural a ser critica en el uso de
medios de comunicacion y sobre todo frente a lo que se
escribe y se dice en los medios de comunicacion.

-Nuestras estructuras de comunicacion disponibles
limitan el desarrollo o fijan limites a las maneras en que
la tecnologia puede utilizarse en nuestras misiones.

-En nuestra comunicacion de la Palabra de Dios, a
través de la proclamacion de la Palabra de Dios, jugamos
un papel importante en la formacion de la Fe vy
transformacion de la vida en nuestras misiones.

No hay duda de que la prensa juega un papel
importante en cualquier revolucion de la sociedad. Asi
pues, nuestras comunicaciones incluyen también medios
de comunicacion impresos. El contenido de nuestras
revistas, reflejan las preocupaciones de nuestra sociedad
hoy en dia. Al mismo tiempo, supone un desafio y
consuelo a la poblacion catdlica con reflexiones y
cambios que se necesitan en nuestro estilo de vida para
dar un verdadero testimonio de Cristo.

Las formaciones que ofrecen los centros de
comunicaciones en musica, danza, en las producciones
audio visual, en ingenieria de computadoras y redes
sociales, tiene mucho que ver con ¢l cambio que acontece
en el mundo de hoy. Por Gltimo, el principal objetivo de
los centros de comunicacion es la formacion de la Fe y la
evangelizacion en India.

INC

El primer centro de comunicacion “Media House
Satprakashan Sanchar Kendra” en Indore desde 1982
ofrece sus servicios en ¢l campo de mass media y
comunicacion. Durante sus 30 afos de existencia, el
centro ha producido hasta ahora, un largometraje y tres
peliculas cortas (The Wall, The Pink Scarf, The Globe),
que han sido aplaudidas en varios festivales de cine,
muchos albumes de videos, documentales y obras de
teatro callejero.

El centro ha producido ademas cerca de 50 de albumes de
audio, varios radio dramas y conferencias. Satprakashan
produce también programas diarios de radio en Hindi
para la radio Veritas-Satyaswar y la radio vaticana desde
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1988. El centro ha lanzado una aplicacion movil, APP
“RIVA Live Mobile”.

La aplicacion esta disponible 24 horas, en directo,
en la pagina web www.radioveritassatyaswar.org.
Asimismo, el centro tiene una editorial que ha publicado
varios libros. El centro d “St. Arnold’s Religious™ sirve
como punto de distribucion para todo el Pais,
especialmente en los estados Hindi hablantes. Estan
disponibles discos audios, videos, libros y otros
articulos religiosos.

TALLERES Y FORMACION

Satprakashan organiza de manera habitual en
aulas y al aire libre (por invitacion) talleres, cursos de
formacion y seminarios relacionados con los medios de
comunicacion y la comunicacion de manera general.
"Estamos comprometidos con la comunicacion y
queremos hacer que la comunicacion sea mads eficaz
para la vida".

INH

Vivimos en la era de la informacion y de los
medios de comunicacidon, en un mundo donde los
valores que brindan los medios de comunicacion
parecen ser mas aceptados que los valores reales. El
término mass media describe muchas formas de
entretenimiento: television, Cine, musica, periodicos,
revistas, Internet y publicidad. No hay duda de que los
medios de comunicacion tienen un fuerte impacto social
y cultural en la sociedad. En la nueva sociedad
economica cada vez mas competitiva, los padres se ven
obligados a pasar mas horas en ¢l trabajo v menos horas
con sus hijos.

3 Iy

Como resultado de esto, las influencias externas
tienen un mayor impacto, y a veces negativo, sobre
nuestra juventud como nunca antes.

Internet y los medios de comunicacién estin
llevando ¢l mundo exterior a nuestros hogares. Las
peliculas y la musica que los jovenes ven y escuchan
influyen mucho en su comportamiento. Por lo tanto,
basado en este fendmeno, exploramos en la Provincia un
trabajo de medios de comunicacién y su impacto en la
gente joven.

El centro “Arnold Communications” comenzo
mostrando peliculas religiosas a la mision Lambadi. El
centro tiene un curso de dos meses para estudiantes sobre
la comunicacion, informatica, edicién de documental y
de pelicula y sobre los medios de comunicacién en
general. Los estudiantes participaron activamente en
estas clases. Fue una experiencia enriquecedora para los
estudiantes. El centro ha producido un documental sobre
la historia y la vida de Arnold Janssen y un programa de
sensibilizacion para la poblacion rural en idioma Telugu
sobre embarazos. El centro también ofrece cursos de
capacitacion en computacion y redes sociales.
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FIESTA DE LA JUVENTUD.

Los padres Pushparaj SVD y K. Antoniswamy
SVD, coordinadores del grupo juvenil, en colaboracion
con ¢l centro de Servicios Sociales, Arnold, ¢l centro
biblico de INH vy los coordinadores de comunicacion
organizaron una fiesta para los jovenes de todas las
parroquias de la SVD en la provincia de INH.

Durante la celebracion se abordaron varios temas
de actualidad y tiles para los jovencs. Estos son algunos
de ellos: el desarrollo de la personalidad, la pasion por la
mision — aprendiendo de San Amoldo Janssen,
Orientacion de Carrera, el impacto de las redes sociales
hoy en dia, el papel de Biblia en la vida de los jovenes
etc.

Internet y los medios de comunicacion estan
llevando el mundo exterior a nuestros hogares. Hemos
empezado un nuevo sitio web para la provincia. El
nombre de la pagina web es www.inhsvd.in. En esta
pagina web, pueden encontrar los documentos de la
Congregacion, las publicaciones y actividades
misioneras de nuestra Provincia .

OTRAS ACTIVIDADES DEL CENTRO

El centro esta haciendo todo lo posible y tratando
de encontrar diversos medios para la nucva
evangelizacion entre los cristianos y difundir los valores
del evangelio entre los hermanos no cristianos también.
Entre sus principales actividades destacan; la formacion
en los medios de comunicacion, la sensibilizacion de

varios grupos, segun las edades sobre el impacto y la
importancia de los medios de comunicacion, la
promocion de valores cristianos, el desarrollo humano, la
paz y la armonia entre personas de diferentes creencias,
etc. En el campo de educacion en los medios de
comunicacion, este afio, el centro programa seminarios
de sensibilizaciéon en los medios de comunicacién y
talleres para jovenes universitarios.

INE

El centro St. Amold Vikas
Sanchar, Jharsuguda es la
plataforma que se ocupa de todas
las actividades de
comunicaciones de la Provincia .
Ademds de las actividades del
centro, unos cuantos compaﬁeros,
de manera individual y por su
interés personal, han producido
algunas publicaciones,
producciones de audio y temas de
sensibilizacion socio cultural y
salud a través de charlas y cine.

St Arnold Vikas Sanchar ("SAVS") es el centro de
comunicaciones de la Congregacion en la Provincia INE
y sirve también como el Centro Regional de
comunicacion para la Iglesia Catdlica en Orissa.
Asimismo, ¢l centro difunde y promueve la
comunicacion de la Provincia y de las cinco diocesis. El
Padre Mathew Poovanpuzha , SVD ¢s iniciador del
apostolado de comunicacion en la Provincia INE en el
afo 1974. Basandose en las directrices del entonces
Superior Provincial Fr Liam Horsfall, SVD y Bp.
Herman Westerman, SVD, el Padre Mathew promovié la
catequesis y el trabajo de profundizacién de la fe del
pueblo en la diocesis de Sambalpur a través de los medios
de comunicacion.  Asi empezd ¢l centro de
comunicaciones de la Provincia INE.

En 1984, por peticion del Consejo Regional de
obispos en Orissa y la recomendacion de la Comision de
Planificacion Provincial de la SVD en INE, ¢l Centro se
transformo en un centro de comunicaciones Regional,
con mision de satisfacer las necesidades de los medios de
comunicactones de todas las cinco dideesis de la Region
de Orissa.
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Los obispos pidicron a la Congregacién del Verbo
divino asumir la responsabilidad de proporcionar
personal, desarrollo, financiacion y funcionamiento del
centro, bajo la supervision del obispo de Sambalpur, en
cuya didcesis se encuentra el centro. Hoy Vikas Sanchar
anima y coordina las actividades de comunicaciones de
las cinco diocesis de Orissa.

Al inicio fue un pequefio centro de medios de
comunicacion como soporte de la catequesis. Con el
tiempo, muchas personas se incorporason a la obra y el
centro ha ido creciendo. Dieron ¢l nombre de nuestro
fundador al Centro. El principal objetivo del centro ha
sido la formacion en la Fe y la evangelizacion de toda la
region de Orissa a través los medios de comunicacion.

TALLERES DE SENSIBILIZACION EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION Y CURSOS DE COMUNICACION PARA
SEMINARISTAS, JOVENES Y OTROS GRUPOS,

El centro ha organizado recientemente un taller de
comunicacion para las hermanas junioras de Siervas del
Espiritu Santo (SSpS), un taller de dos dias sobre los
social media para 200 estudiantes en Turbunga, un curso
de dos dias sobre los social media para los estudiantes
del Seminario mayor del Verbo Divino en Divya Jyoti,
Sason, un curso de tres dias sobre los medios de
comunicacion y social media para los pre novicios
Salesianos (SDB) en Jharsugda y un seminario de social
media y sus efectos en los valores familiares para
madres en la parroquia Belpahar.

ING

En la Regién ING, tenemos comunidades en cinco
estados civiles y en seis didcesis. Las comunidades son
distantes unas de otras. La region esta cubierta de valles
y colinas, lo que dificulta muchas veces la comunicacion
entre compaiieros. Ademas, la mayoria de comunidades
no tienen acceso a internet, teléfonos, es decir a las
nuevas tecnologias de comunicacion. El inico medio
para comunicar ¢ informar es ¢l boletin de informacion
de la Region, “The Messenger, ING” que envia
regularmente el coordinador de comunicacion a los
compaieros. Es importante destacar la comunicacion

humana como fuente de éxito de nuestra mision en la
Region.

El noreste del Pais es rico en muchos idiomas y
nuestros compaferos son capaces de comunicarse en el
dialecto local del pueblo. La gente agradece a los
misioneros del Verbo Divino y quieren a nuestros
compafneros porque, cogen rapido los dialectos, las
culturas y las tradiciones locales.

INM

La coordinacion de comunicaciones de la Provincia
organiza clases de 'Educacion para los medios' para
estudiantes en las seis escuelas en Tripura. El equipo de
comunicacion ha producido dos peliculas documentales
sobre “Boat people” (refugiados que huyen en bote) y *
Malaria awareness” (sensibilizacion sobre la Malaria” en
Tripura).

Algunos compafieros han producido discos de
himnos liturgicos y canciones en Hrangkhaw kokborok,
un dialecto de Tripura. El padre Petrus Baraik svd pinto
una imagen de Pentecostés en la iglesia Ambassa
representado las tribus locales. A través de esta pintura
creativa, el pintor ha querido presentar la cultura del
pueblo en la Iglesia local.

La Provincia cuenta también con Instituto Nacional
de Misionologia y Comunicaciones, Ishvani Kendra,
cuyo objetivo es, animar a las personas a la luz de la
Palabra de Dios y traducir la Palabra en proposiciones
significativas y modelos viables de accion en el mundo
contemporanco. Su mision €s hacer ¢co de la voz de Dios
y servir como ceniro para nuevos pensamientos y
acciones; proporcionar Inspiracion, coordinacion y
asistencia al trabajo de evangelizacion de la iglesia India,
asi como en Asia, Para conseguir esto, se organizan
cursos, seminarios y talleres, junto con el personal del
centro , las personas de recursos y otros colaboradores.

Convertir tu pasion en una profesion: es un curso
sobre el arte y técnicas del cine digital, disefiado
principalmente para los estudiantes que estan planeando
una carrera en los medios de comunicacion. El curso
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El centro ofrece la posibilidad a los estudiantes de
interactuar con especialistas de diferentes medios de
comunicacion, periodistas , cineastas, criticos,
fotografos, profesionales de la publicidad, etc. Se pide a
los estudiantes presentar un proyecto profesional
durante el tiempo de formacion. El centro pone el
¢nfasis en una produccion profesional y una
radiodifusiéon de calidad que permitan a los estudios
entrar en ¢l mundo de los medios con una formacion
solida. El instituto tiene también programas y
seminarios de misionologias apoyados por soportes
audiovisuales.

MissioN ScaN Y PAcina WEB: La Provincia sigue
con el servicio de e-mail gratuito de misién. Se envia
Mission Scan a lectores interesados en todo el mundo.
“Tenemos 7500 direcciones de correo electronico en
nuestra lista de correo que contiene documentacion,
noticias, articulos sobre las actividades misionoldgica
en ¢l mundo, los resumenes de nuevos libros sobre la
mision y mensajes o comunicaciones oficiales de la
iglesia sobre la mision. A mucha le gusta esta iniciativa,
especialmente a los que trabajan en las misiones en
Africa y América Latina. Nuestro sitio web (www
ishvanikendra com) contiene articulos ¢ informacién
actualizada  sobre  nuestro  Departamento  de
Comunicacion.

REvIsTA ISHVANI: nuestra publicacion periddica de
la revista Ishvani Documentation and Mission Digest
publica regularmente cuatro temas de IDMD, que
alcanza al mundo entero.

: unication Program of UST Graduate School
and UST Faculty of Sacred Theology in cooperation with
\ St.losephFremadem 12(0 mumcatm Cente(JECC)

storal l'

Tie GOSPEL
nDIGITAL SOCIETY:

ASIAN REALITIES AND CHALLENGES
A RESEARCH SYMPOSIUM
EL PROGRAMA DEL MASTER EN COMUNICACION SOCIAL
PASTORAL UST — UNA INICIATIVA DE LOS MISIONEROS
DEL VERBO DiviNO
POR:
FrRANZ-JOSEF EILERS,SVD

Un programa del master en Pastoral y Evangelizar
desde la perspectiva comunicativa dio comienzo este aiio
en algunas Universidades de Filipinas. Ha sido la
iniciativa de los Padres Vicente Cajilimg, Op vy
Franz.Josef Eilers, svd. El programa ya existe desde el
aiio académico 2001 - 2002 y empezo con algunas clases
de comunicacion, una “Introduccién a la comunicacion
social” para los seminaristas en Divine Word Seminary
en Tagaytay/Filipinas durante 25 afios.

Poco a poco, ¢l programa se ha ido desarrollando y
consolidando hasta ser un programa completo con 13
asignaturas especializadas en comunicacion para la
pastoral. Desde 2008, el programa fue reconocido ¢
integrado en las Facultades de teologia de la Universidad
Pontifical que otorga, ademas del titulo que da la
Universidad, una licenciatura en teologia con una tesis
final basada en un trabajo de campo. Hasta la fecha, el
programa ha producido 42 graduados de distintos paises
de Asia: Filipinas, China, Corea, Vietnam , Myanmar,
Bangladesh, Indonesia y Tailandia.
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La Universidad de Santo Tomas también ofrece
tambicn posibilidades a los estudiantes de teologia para
cursar algunas asignaturas de comunicacion durante sus
estudios de teologia. El centro de Comunicacion Social
San José Freinadmetz (JFCC) ofrece ademas cursos
practicos y seminarios de comunicacion, abiertos a
cualquiera, religiosos o laicos. El centro de
mvestigacion para la religion y Comunicacion social en
Asia (Asian Research Center for Religion and Social
Communication, ARC) en la Universidad San Juan en
Bangkok (Tailandia) esta vinculado con el programa de
comunicacion del madster en Comunicacion Social
Pastoral, UST en Manila. El centro tiene una

publicacion sobre Religion y Comunicacion Social que
se centra sobre los temas de comunicacion en las
religiones de Asia.

COMUNICANDO AL VERBO EN PANAM
Por: Roberto Gallardo, SVD

“El Verbo se hizo carne, y nos revelo la gloria del
Padre” CL. Jn. 1, 14.
generacion  fundacional

Desde Ia podemos

descubrir el interés por el desarrollo de la dimension de

comunicacion, ya sea por medio de la utilizacion de los
medios de comunicacion como por el interés de asumir
la cultura y crear relaciones fraternas entre las
comunidades de  misioneros. La  dimension
caracteristica de Comunicacion de la SVD en la Zona
PANAM, esta implicitamente manifiesta en nuestra
identidad misionera, espiritual y pastoral.

Como punto de partida para este pequeno esbozo de la
situacion actual de la Comunicacion en nuestra Zona
PANAM, me permito remitir a lo compartido y
experimentado en el Taller de Dimensiones realizado en
Quito — ECU, a inicios de este afio.

Es bueno notar que todas las PMR (Provincias,
Regiones y Misiones) tenian su Secretario de
Comunicacion. De esto se desprenderia que hay un
interés en las PMR de trabajar y fortalecer esta impronta
de la familia misionera verbita. La profesionalizacion y

especializacion de los cohermanos dedicados a ésta drea
en sefial de la preocupacion de ser mas aptos y eficientes
en la tarea encomendada.

Cada vez se¢ percibe con insistencia la necesidad del
apoyo de los superiores locales para encaminar las
miciativas que en ¢l drea de comunicacion, sélo cuando
se asume la dimension de comunicacion como una
caracteristica del ser y quehacer misionero, surgen los
desafios misioneros y la coherencia testimonial de
trabajo; exhorta a que cada vez se vayan realizando
actividades interdimensionales que incluyan a los
cohermanos y laicos en el trabajo de las dimensiones
caracteristicas.

Es positivo percibir que en muchas PMR se realiza
presencia en medios de comunicacion: radio, television,
informativos parroquiales, redes sociales, etc. Ademas,

se brindan cursos de formacion para comunicadores y se
supera los mass-media para abordar temas de relaciones
interpersonales, resolucion de conflictos, comunicacion
en su estado mas puro.

Podriamos mencionar algunas actividades concretas
que se realizan en la dimension de la comunicacion:
- Colaboracioén en la edicion, diagramacion y difusion
de los boletines provinciales, paginas web y redes
sociales.
- Elaboracion y asesoria para calendarios misionales.
- Organizacion y ejecucion de talleres para
comunicadores.
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-Grabacion y Difusion de la Misa Dominical para
medios de comunicacion locales: “La Misa en familia”

-Video-Mensaje Misionero Dominical en las Redes
Sociales.

-Apovyo a la realizacion del afio vocacional, a nivel
de provincias. Se abrio la posibilidad de compartir a

nivel zonal, el espacio se cred, pero no ha tenido aportes.

-Elaboracion de material (folletos) a nivel
interdimensional.

-Colaboracion y asesoria para publicaciones
(revistas, periddicos).

Es conveniente mencionar dos desafios para ésta
dimension a nivel de la Zona PANAM:

-Fortalecer el interés y la comunicacion entre los
coordinadores PMR de Comunicacion.

-Sano interés de los cohermanos en mision por la
Dimension de Comunicacion.

+ Rap o
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La verdad que te acompafa

RADIO VERBO EN PARAGUAY
Por: Jacob Puthankudy, SVD

El dia 8 de setiembre del afio 2010 fue una fecha
memorable en la historia de la provincia paraguaya de la
Congregacion Sociedad del Verbo Divino (SVD, no solo
por los 100 afios de presencia misionera en la tierra
guarani, sino también por el inicio de un proyecto de
comunicacion radiofonica.

Hoy, al cumplir cinco afos de su funcionamiento
desde la ciudad fronteriza, Ciudad del Este, que tiene
frontera con Argentina y Brasil, ha marcado la presencia
del Verbo Divino y su mision en Paraguay de una forma
visible. Radio El Verbo FM y La Voz de la Libertad AM
son dos emisoras catolicas de las seis que existen en el
Paraguay.

El Proyecto fue realizado con la colaboracion de la
comunidad, y hasta hoy solventado por si mismo. La
meta principal es lograr una comunicacion en base a los
principios y valores del evangelio, desde las dimensio-

nes de la congregacion con la activa participacion de los
laicos comprometidos. En cierta forma podemos afirmar
que la activa participacion de la comunidad es un signo
de pertenencia y corresponsabilidad en la tarea de la
evangelizacion por medio de su participacion en todas las
actividades de la radio, de diferente indole.

Hoy La Red de Comunicacion El Verbo estd
compuesta por sus dos emisoras AM y FM con sus
correspondientes programaciones durante las 24 horas sin
mnterrupeion. La principal caracteristica de la radio es el
trabajo voluntario de los profesionales en las
programaciones sobre diferentes temas: religioso,
cultural, socio economico, educativo y politico con un
enfoque de formacion y educacion en todos los aspectos
de la vida integral. La transmision de las programaciones
también incluye el portugués por tener frontera con
Brasil.

A lo largo de los cinco afios, hemos dado mucha
importancia al desarrollo de temas en el ambito de la
salud, educacién, medio ambiente y seguridad social.
Hemos tenido convenios de trabajo con la Universidad
Catdlica en el ambito de las ciencias juridicas, salud y
Contabilidad con el acompafiamiento de los profesores y
alumnos matriculados de las diferentes carreras,
utilizando los espacios de programaciones en la radio y a
la vez dando servicios gratuitos.

Pensamos que en un futuro cercano la Red de
Comunicacién El Verbo pueda integrarse en ¢l programa
de extension del estudio de comunicacion donde los
estudiantes puedan integrarse en las programaciones de
este medio. Actualmente los estudiantes de la carrera de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional
del Este hacen sus practicas en la Radio que es parte del
requisito para terminar el estudio.

Seguimos con los suefios de aportar en la
transformacion de la sociedad con los principios y valores
que es el reto mas grande hoy, frente a tantas
manipulaciones de las informaciones en base a los
intereses de los sectores privilegiados de la sociedad. Lo
nuestro es un pequefio granito de arena en esa tarea.
Creemos que con esta mision podemos llegar a construir
una comunidad mas responsable, comprometida y abierta
para los cambios que tanto se anhelan en el pais.
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COMUNICACION EN LAS COMUNIDADES DE VIDA RELIGIOSA

Por: Fr. CHRISTOPHER KERKETTA, SVD

"Comunicacion” es un elemento esencial para una
vida comunitaria saludable. Toda comunidad humana
necesita comunicacion. Con el fin de mantener una
relacion sana entre dos o mas personas, hace falta un
sistema adecuado de comunicacion. De hecho, una
comunicacion saludable entre las personas es como el
oxigeno que mantiene las relaciones humanas, vivas,
activas y significativas. Las relaciones humanas tratan
de realizar comunicaciones adecuadas y saludables.

Cuando nos referimos (@ -Sn

a la vida comunitaria de ‘&

.r'."a( ’
consagrados en una orden ‘Jf;{'-“:o
religiosa, como la de los :4 @
Misioneros  del ~ Verbo ”5 n E
Divino, donde la gente vive ‘o

y trabaja en comunidades y
tiene la vida intercultural e
internacional como su ADN,
es imprescindible un nivel
mas profundo de
comunicacion, tales como,
intercambio de
pensamientos, ideas,
emociones,  sentimientos
entre los hermanos. Un
nivel mas profundo de
comunicacion también
requiere también una comunicacion
moderada y  saludable con  uno

adecuada,

mismo
(intra-comunicacion) y con otros miembros de la
comunidad (comunicacion inter personal).

ToODOS LOS LIDERES SON BUENOS
COMUNICADORES

Todos los grandes lideres mundiales son
comunicadores elocuentes. Una persona puede ser
inteligente o altamente cualificado en su campo, pero si
no logra comunicarse a otros nunca ser reconocido
como un lider. Para ser reconocido como un gran lider
en el mundo, uno tiene que tener habilidades de
comunicacion verbal y no verbal. Profesionalmente, si

c:‘fS’.‘I S}qnnih] .

o™y - soff;l

uno busca cualquier trabajo, o aspira a un cargo alto,
debe poder demostrar que tiene habilidades
comunicativas.

Para ser mas especifico, uno debe tener la habilidad
de hablar con una claridad y debe ser capaz de expresar
sus ideas con un vocabulario variado, a través de su
discurso o sus escritos. Por encima de todo, el lider debe
tener las habilidades de un buen oyente y saber trabajar
en equipo Todas éstas son las caracteristicas de un
d} i'v! efectivo y exitoso lider. El arte
A p‘. de la comunicacion y el

® qv . liderazgo reciprocamente
hacen de una persona un lider
exitoso.

oL SIGNIFICADO DE LA
l‘ﬂ COMUNICACION EN UNA
> () COMUNIDAD RELIGIOSA

L2

% J:SMS El 51gn1ﬁcado convencional de
"®: - la comunicacion es transmitir
Nt @p un mensaje o una informacién
9~ a través del medio apropiado

7t para el receptor y viceversa.
J'Jp Las habilidades comunicativas

"f son dindmicas por naturaleza.

Las personas que tratan de

me jorar sus habilidades de comunicacion deben trabajar
duro para lograr su objetivo. De hecho, el éxito en la
vida es determinado, a menudo, por la capacidad o la
habilidad de comunicar de manera efectiva y
significativa. Ahora bien, la comunicacion para lideres

religiosos significa mucho mas que una mera
comprension  convencional del  proceso  de
comunicacion.

VOCACION RELIGIOSA: UNA LLAMADA PROFETICA
PARA COMUNICAR

Es importante entender que la vocacion religiosa es

una llamada profética de Dios y esencialmente, no es

egocéntrico. Los religiosos son portavoces de Dios que
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les llama, les consagra, les otorga las habilidades y les
manda con la mision de anunciar su mensaje de
liberacion integral de la humanidad y de la creacion
entera. Asi pues, cada religioso o religiosa es llamado al
liderazgo y por lo tanto, es llamado a ser efectivo y buen
comunicador. La vocacion profética del religioso o de la
religiosa le exige a tener una capacidad suficiente de
escucha. Por lo tanto, un lider religioso debe ser también
un buen oyente. El o ella escucha la voz interior de Dios
y la comunica con otros en el mismo espiritu y en
verdad. Para un lider religioso, estas dos habilidades
comunicativas, ser un buen orador y un buen oyente se
desarrolla y se enriquece significativamente en la vida
comunitaria, donde aprendemos a escuchar unos a otros
con paciencia y con respeto. Un buen orador es
basicamente un buen oyente.

COMUNIDAD + COMUNICACION = COMUNION

No podemos imaginar una comunidad humana sin
comunicacion adecuada entre los miembros. Una vida
comunidad ejemplar y su reflejo en las actividades
misioneras deben dar a los religiosos misioneros su
verdadera identidad, diferente de los miembros de
cualquier otra organizaciéon que no sea religiosa. Rezar
juntos como una familia, celebrar juntos la Eucaristia,
compartir las comidas juntos como comunidad,
compartir juntos los momentos de diversiones y de ocio,
las reuniones comunitarias, etc. Son momentos de
mtercambio interpersonal que llevan a los miembros a
comunicarse entre ellos y por lo tanto favorece la
comunion. Una buena relacion entre miembros de la
comunidad soélo es posible cuando existe una
comunicacion mutua y sincera en la comunidad.

La comunicacion en la comunidad tiene una
funcion mas importante que la pura informacion; es un
puente de doble via que conecta los sentimientos entre
miembros de la comunidad. La comunicacion
comunitaria es bésica para ayudar a los hermanos o
hermanas a desarrollar una autoestima fuerte, una
personalidad saludable y wunas buenas relaciones
sociales.

CoMUNIDAD RELIGIOSA + COMUNICACION +
COMUNION = ALEGRIA

El Papa Francisco, en su carta a las personas
consagradas, escribe: «Queria deciros una palabra, y la
palabra era alegria. Siempre, donde estan los
consagrados, siempre hay alegria». Estas palabras del
Pontifice sefiala uno de los aspectos importantes de la
vida religiosa. Cada persona consagrada debe transmutir
alegria para uno mismo y para los demas que viven a su
alrededor. Ahora bien, ;De donde proviene esta alegria?
La alegria proviene de nuestra alma y tiene que ser
nutrida y compartida con los demas en la comunidad en
la que vivimos. De hecho, es solo compartiendo con
otros, que nuestra alegria y felicidad se convierten en

algo mas tangible. La comunicacion efectiva y afectiva
beneficia de por vida a cada miembro de la comunidad y
genera alegria.
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El XV Capitulo General (2000) de nuestra
Congregacion introdujo el término didlogo profético™ en
el lenguaje misionero de nuestras actividades. El
capitulo describe el didlogo profético como *la
compresion mds profunda y adecvada” de nuestra
vocacion misionera SVD. Ese dialogo se realiza con
distintos areépagos. Estos son otras religiones o
creencias, los buscadores de fe, la cultura moderna en la
que vivimos, etc. Permitidme la expresion aredpagos en
el libro de los Hechos de los Apostoles, donde unos
filosofos epicureos y estoicos conducen a Pablo para
que explique aquella ensefanza «extranjera» que
comunicaba, que es la buena noticia de Jesus, el
resucitado (Hechos 17).

Las nuevas tecnologias de informacion vy
comunicacion, con la preponderancia de internet, han
creado una nueva cultura, un conjunto de creencias y

A DIGITAL

pautas de conducta en la sociedad. Es todo un mundo.
Ese mundo digital representa hoy un nuevo aredpago
con quien hemos de dialogar. D. Eamon Martin,
Arzobispo de Dublin  ve el internet como la «nueva
Atenas», el nuevo aredpago, una 'aldea global' a ser
vencido por Cristo. Nuestro reto es llegar a ser testigos
de Cristo en este extrafio nuevo mundo, para entrar en
dialogo con la cultura digital. (*The New media and the
work of Evangelisation’ — Archbishop Eamon Martin,
2014).

Vivimos un nuevo ecosistema comunicativo. Asi lo
denomina Scolart, C. cuando se refiere a la nueva cultura
digital.  (Scolari, C (2008): Hipermediaciones.
Elementos para una Teoria de la Comunicacion Digital
Interactiva, Barcelona, Gedisa). Esta presidido por la
cultura digital, con nuevas exigencias., a la que no
sabemos muy bien como adaptarnos. Podemos entender
por qué de repente, esa nueva cultura con las nuevas
tecnologias de la informacion y comunicacion pueden
asustar y generar a veces desconfianza. Algunos hablan
de la inestabilidad que se observa en esos nuevos
medios. Otros sefialan incluso el caracter provisional de
esos medios. Mas alla de cualquier consideracion que

podamos hacer, no tenemos todavia muy claro las
consecuencias que estas nuevas tecnologias de la
informacion tienen para el conjunto de la sociedad ni
para sus instituciones, como la Iglesia o nuestras
Congregaciones.

Partiendo de lo que precede, y desde nuestra
percepeion del didlogo profético, vemos la necesidad de
entrar en didlogo con este nuevo escenario informativo y
comunicativo total, la nueva era digitalL Exis

americano que dice: "Si quieres ensefar latin a Peter,
primero comienza por conocer a Peter. Luego, le
ensenaras latin con garantia de algun éxito". El dialogo
profético nos lleva a entender mejor el modus operandi
de las nuevas tecnologias y qué oportunidades ofrecen,

sobre todo para la evangelizacion o la nueva
evangelizacion. En ofros términos, qué aporta esta
cultura digital y las nuevas tecnologias asociadas a ella,
con sus potencialidades a la evangelizacion o/y a la
nueva evangelizacion.

(A qué se llama cultura digital y sus
potencialidades? La nueva cultura digital es un nuevo
escenario de comunicacion e informacion. Es un nuevo
paradigma de comunicacién en el que, los lectores o
usuarios de cualquier lugar del mundo no son inicamente
receptores pasivos, sino que participan en la construccion
e interpretacion de la informacidon. Es el caso por
ejemplo de los social media. Estos son algunos de ellos,
segin sus categorias: Facebook.com (red social),
twitter.com (microblogging), youtube.com (videos),
Blogger.com (blogging), linkedin.com (red social
profesional), flickr.com (fotos), wordpress.com
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Instagram.com (fotos) v MySpace (red social). Hay
muchisimos canales mas.

Ahora bien, ;de qué forma podemos hacer nuestras
esas potencialidades y qué consecuencias pueden tener
para la evangelizacion y nuestras actividades
misioneras?

“Id al mundo entero y proclamad el evangelio”
(Mc. 16, 15). Los social media abren nuevos caminos
para la nueva evangelizacion. “La presencia en las redes
sociales del didlogo sobre la fe y el creer confirma la
relevancia de la religion en el debate publico y social™,
afirma el Papa Benedicto XVI. (Mensaje del santo Padre
Benedicto XVI para la XLVII jornada mundial de las
comunicaciones sociales). Los social media nos ofrecen
la oportunidad de transmitir la palabra de Dios, de dar
nuestro testimonio de fe a millones de usuarios que nos
esperan y que tienen también algo que decirnos. La
evangelizacion a través de las redes sociales nos abren a
un nuevo tipo de relaciones “on-line” entre los seres
humanos. Es un lugar de encuentro y de escucha
(Mensaje del santo Padre Benedicto X VI para la XLVII
jornada mundial de las comunicaciones sociales).

Como sostienen algunos, la cultura digital o los
social media han facilitado, en la Iglesia, el paso de una
evangelizacion encerrada en lo formal y la tradicion, a
una evangelizacion dialogante y participativa. Quiza la
maxima expresion de esta afirmacion la representan los
jovenes. Pasamos de un escenario donde s6lo un maestro
lleva a los demas la Buena Noticia, a decirles como han
de wvivir, a una evangelizacion participativa (la
bidireccionalidad de la emision y recepcion), en la que
cada uno cuenta la historia de Dios en su historia
personal. Es suficiente echar un vistazo sobre la cantidad
de dibujos, imagenes y mensajes religiosos que circulan
a través de whatsaap, Facebook, twitter, para darse
cuenta de esto.

Dialogar con la nueva cultura digital implica
también Ilamar la atencion en algunos aspectos que
pueden ser dafiinos a la sociedad o a sus instituciones,
como la Iglesia. Las redes sociales, que es la invencion
del mundo digital, “son capaces de favorecer las
relaciones y de promover el bien de la sociedad, pero
también pueden conducir a una ulterior polarizacion y

division entre las personas y los grupos. El entorno
digital es una plaza, un lugar de encuentro, donde se
puede acariciar o herir, tener una provechosa discusion o
un linchamiento moral”, afirma el Papa Francisco
(Mensaje del Santo Padre Francisco para la 50 jornada
mundial de las comunicaciones sociales (2016),
Comunicacion y Misericordia: un encuentro fecundo).

[Las nuevas tecnologias de la informacion y
comunicacion o los social media tienen también sus
limitaciones como cualquier obra humana. Por un lado,
se sefialan cada vez mas casos de cyber acoso o
Cyberbullying a los que estan sometidos sobre todo los
niflos y adolescentes. Por otro lado estos espacios
digitales se han convertidos en escenario de
exhibicionismo, de exceso de vanidad, de fragilidad de
nuestra privacidad, de desinformacion (informacion sin
contrastar), de pornografia, msultos, etc. Bajo la excusa
del usuario anénimo, se crean a veces perfiles falsos que
sirven de plataformas para inferir insultos o diversos
tipos de discriminaciones.

Ante esos efectos nocivos se apela a la
responsabilidad y a la ética del usuario. Para monseiior
Celli, el caracter positivo de las redes sociales "requiere
que se actue en el respeto de la privacidad, con
responsabilidad y dedicacion a la verdad, y con
autenticidad, dado que no se comparten solamente
informaciones y conocimientos, sino que, en substancia,
comunicamos una parte de nosotros mismos".

El Papa Emérito Benedicto XVI, en su mensaje
pidi6 compromiso y responsabilidad de aquellos
comprometidos en los social media. Las redes sociales,
afirma el Papa, “deben afrontar el desafio de ser
verdaderamente inclusivas: de este modo, se
beneficiaran de la plena participacion de los creyentes
que desean compartir el Mensaje de Jests y los valores
de la dignidad humana que promueven sus ensefianzas.”
(Benedicto VI, Redes Sociales: portales de verdad y de
fe; nuevos espacios para la evangelizacion). La
responsabilidad exige que sepamos orientar nuestra
relacion con estas nuevas tecnologias, en lugar de ser
guiados por ellas. (Mensaje del Papa Francisco
para la XLIX jornada mundial de las comunicaciones
sociales, 2015).
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No es la tecnologia la que determina si la
comunicacion es auténtica o no, sino el corazon del
hombre y su capacidad para usar bien los medios a su
disposicion”, dice el Papa Francisco en su mensaje para
la 50 jornada mundial de las comunicaciones sociales,
cuyo tema fue: “Comunicacion y Misericordia: un
encuentro fecundo.” “El acceso a las redes digitales lleva
consigo una responsabilidad por el otro, que no vemos
pero que es real, tiene una dignidad que debe ser
respetada. La red puede ser un bien utilizado para hacer
crecer a una sociedad sana y abierta a la puesta en
comun”, afirma el Pontifice.

Ya que hablamos de responsabilidad de los usuarios
de social media, es aconsejable tener en cuenta estos
principios basicos: tiene que haber una clara diferencia
entre una cuenta privada y una cuenta oficial de la red
social en la que estamos presentes; tener cuidado con el
uso de fotos y sobre todo en aquellas que aparecen
menores de edad; proteger su imagen y su intimidad en
estas plataformas.

Terminamos con estos consejos de Monsefior
Eamon Martin a la hora de elegir cualquiera de los social
media. Es importante el discernimiento, afirma el
prelado.

Para ello, Monsefior Eamon Martin propone diez
principios fundamentales para el uso de los social media
de manera responsable y eficiente.
(ttp://www.catholicbishops.ie/2014/05/20/the-new-medi
a-and-the-work-of-evangelisation-archbishop-eamon-m
artin/)

I.Ser positivo y alegre. Ofrecer ' sonrisas digitales'
y tener un sentido del humor. Recordar que es 'la alegria
del evangelio que estamos comunicando.

2.Estrictamente evitar agresion y sermonear en
linea; tratar de no ser polémico o tener prejuicios

3.No dar a falso testimonio en internet.

4.Llenar internet con caridad y amor, siempre dar
mas que tomar.

5.Entender las criticas, tener las espaldas anchas, si
es posible, ser generoso y correcto.

6.Rezar en el mundo digital. Establecer espacios
sagrados, oportunidades para el silencio, reflexion y
meditacion.

7.Establecer conexiones, relaciones y construir la
comunion.

8.Educar a nuestros jovenes a protegerse y usar el
internet con responsabilidad.

9.Dar testimonio de la dignidad humana por internet
en todo momento. Estamos al tanto de la prevalencia de
la pornografia en internet, que puede corromper el
espiritu.

10.Ser misionero, saber que, con la ayuda del
internet el mensaje tiene el poder de llegar hasta los
confines del mundo en unos segundos.

vod.®
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a * Los expertos opinan...

;Comunica bien la Iglesia? Si/No
(Cual es el punto fuerte de la Iglesia en materia
comunicativa?
(Qué debe cambiar la Iglesia para mejorar su
comunicacion?

Andrea Tornielli. Vaticanista de Vatican Insider y La
Stampa

NO: Una extraordinaria reserva de testimonios, de
historias positivas. Y el hecho de que, por su naturaleza,
la fe cristiana es una buena noticia (Evangelio) que
comunicar. Creer menos en la técnica y dedicarse mas a
lo que se comunica, a lo esencial, comenzando por el
abandono de lenguajes autorreferenciales que resultan
incomprensibles a los que estan fuera, asi como siendo
mas humildes.

Luis Badilla. Director editorial y fundador de 1l
sismograto

No puedo dar una respuesta univoca porque
depende de quién se habla. Hay Iglesias particulares que
comunican bien y a veces muy bien. La inmensa
mayoria de los episcopados comunican mal o
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simplemente no comunican. Si pensamos en el
Vaticano, la respuesta es mas articulada aun. El Papa
comunica muy bien, mejor dicho, es el comunicador por
antonomasia porque desea hacerse escuchar. Para ¢, la
comunicacion estd en el mensaje mismo del Evangelio.
La Sede Apostodlica, en cambio, a veces comunica bien y
logra hacer pasar el mensaje, y en no pocas ocasiones
comunica muy mal.

El Papa Francisco, su estilo, su pastoral fisica, su
lenguaje, sus gestos... Francisco estd convencido,
justamente, de que el cristianismo es el hecho
comunicativo mas relevante de la historia y, de hecho, el
cristianismo es esencialmente “comunicacion”. Es Dios
mismo quien decide comunicar con sus criaturas y por
ello encarna a su hijo para comunicar con la humanidad
y por medio de su Persona convocar a la salvacion y al
entero diseno divino.

Ciertamente mejorando y adecuando estructuras,
mecanismos, costumbres, estilos y lenguajes...;Pero no
basta! La Iglesia no vende ninguna mercaderia ni tiene
necesidad de relaciones publicas. La comunidad eclesial
no es una corporacion que debe ocupar el mercado y
competir en las promociones y en las ventas de marcas
comerciales. La Iglesia comunicaria mejor si asumiera
plenamente la conviccion que comunica una Persona y,
por lo tanto, lo primero que debe hacer es elaborar una
propia teoria comunicativa que, por definicion, sera
exclusiva y Gnica. La Iglesia no comunicara jamas su
mensaje siguiendo, en modo infantil e inmaduro, o
vanidoso, la mediatica, los estilos y artificios de lo que
Francisco llamaria “comunicacion mundana”. Este es
uno de los desafios mas grandes e importantes del
pontificado.

Fuente: Revista Vida Nueva, 15-21/10/2016, P. 36

Steyler Missionare

Steyl Medien en Alemaiia:
http://www.steyl-medien.de/steylmedien

NOTICIA DE INTERES

|. La Santa Sede informé que el tema de para la 51°
Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales a
celebrarse en 2017 serd “’No temas, porque yo estoy
contigo’. Comunicar esperanza y confianza en nuestro
tiempo™. El mensaje del Papa Francisco para dicha
jornada “se publica tradicionalmente en la festividad de
San Francisco de Sales, patrono de los periodistas”, el 24
de enero.

2. Al explicar el significado del tema elegido, la
Secretaria para la Comunicacion del Vaticano senalo que
“anestesiar la conciencia, o dejarse llevar por la
desesperacion son dos posibles enfermedades a las que
puede llevar el sistema de comunicacion actual™.

SIGUENOS EN:
www.witword.org
facebook: witwordsvd
twitter: @witwordsvd

VISITAR NUESTROS CENTROS DE
COMUNICACION SVD EN EL MUNDO:

o Verbo Filmes en Brasil Sao Paolo:

http://www.verbofilmes.org.br

Kairos Communications LTD en Irlanda;

http://www kairoscomms.ie
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